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e ORIGEN DEL EGM

En 1968, nace el EGM en Espana, cuando
un grupo de empr | que seguian
predominando |as=». a as vy los

anunciantes con |a incorporacion de algun
medio (22 empresas en total), trata de
reforzar y consolidar definitivamente un
estudio de audiencias.



o3 ORIGEN DEL EGM

Hoy en Espana el estudio general de
medios ha evolucionado y ha mejorado.
Una comisidon ges una comision
técnica de la AIM S encargadas de
dirigirlo.




ESTUDIO GENERAL

DESCRIPCION TECNICA



o3 DESCRIPCION TECNICA EGM

El EGM es un estudio poblacional que
busca una representacion adecuada del
universo objetivo vés de una
muestra interroga de su
comportamiento’ en relacion al consumo
de medios entre ‘otras cosas.

La representacion de los lectores,
oyentes o espectadores es mas una
consecuencia que una premisa.



o3 DESCRIPCION TECNICA EGM

El EGM es un estudio multimedia, es decir, que
estudia para cada individuo su comportamiento
respecto a los distinto jos. La realidad social
es multimedia, como Ic i€n en su mayor




o 3 MEDIOS EVALUADOS
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« Audiencias en un periodo de tiempo
mayor

— Ultimos 30 dias
* Prensa dia
* Radio
e Televisi
e Cine
e Internet

— Ultimos 6 meses
e Revistas de prensa
* Revistas Independientes




e Audiencia en su ultimo periodo

— Ayer
e Prensa diaria
e Radio
e Television
e Internet

— Ultima Se
e Cine

— De acuerdo a'la pe

e Revistas de prensa
e Revistas Independientes

e Audiencias en un periodo de tiempo
mayor

e Habitos de consumo de los medios

odicidad de aparicion




Habitos de consumo de los medios

v' Frecuencia de consumo
v Dias / franjas de consumo
v' Lugar de consumo

v Tiempo de consumo




v' Ultimo mes
v UP

LA NACION

v’ Comportamiento de lectura

v' Procedencia del ejemplar
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v' Lectura por internet

v Tiempo de lectura
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ACIM Revistas

ULTIMA EDICION \

COMPORTAMIENTO DE LA LECTURA

- REVISTAS -
Forma die llectiuna
Procedencia del ejemplar

1999 2008 Lugar de lectura
55 71 R. Prensa Tiempo de lectura
113 132 R. Independientes
- REVISTAS DE PRENSA -

Forma die lectuna
Tiempo de lectura



EDUCACION
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o DESCRIPCION TECNICA

UNIVERSO

Hombres y mujeres entre 12 3/ 69 anos de edad de los niveles socioeconémicos
1 al 6 (Bajo, Medio Bajo, Medio Medio, Medio Alto y Alto), de las 15 principales
ciudades del pals, incluyendo sus areas metropolitanas.

-

Bogota

Cali

Medellin
Barranquilla
Bucaramanga
Pereira
Clcuta
Manizales
Armenia
Villavicencio
Santa Marta
Cartagena
Neiva
Ibagué
Tunja
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CARTAGEMA

Principales
ciudades
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’0> L
ACIM Diseno muestral

v" NUmero de ciudades

1999 2000 2001-2007 2008 2009
( Bogota Bogota Bogota
Cali Cali Cali
Medellin Medellin Medellin
Fijas { Barranquilla arranquilla i Barranquilla Barranquilla
Bucaramanga 3ucaramanga Bucaramanga Bucaramanga Bucaramanga
Pereira Cucuta Cucuta Cucuta Clcuta
Cucuta Pereira Pereira Pereira Pereira
\ Villavicencio anizales Manizales Manizales Manizales
4 Manizales A 3 Armenia Armenia Armenia
Armenia Popayan Popayan Popayan
Popayan Villavicencio Villavicencio Villavicencio Villavicencio
Rotadas < Santa Marta Santa Marta Santa Marta Santa Marta Santa Marta
Cartagena Cartagena Cartagena Cartagena Cartagena
Neiva Neiva Neiva Neiva Neiva
Ibagué Ibagué Ibagué Ibagué Ibagué
\ Tunja Tunja Tunja Tunja Tunja
Pasto Pasto
16 ciudades 16 ciudades
17 ciudades 17 ciudades 15 ciudades
29 Municipios 50 Municipios 48 Municipios



7= MATERIAL CARTOGRAFICO

Para cada zona del mismo NSE el grupo de

encuestadores llevara los mapas gue
corresponden a los CLUSTER en los cuales se

realizara la aplicacion d
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ot DESCRIPCION TECNICA

ACIBDII Método de muestreo:




g DESCRIPCION TECNICA

Método de  muestreo:
Seleccion de personas
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TZ; NUMERO DE ENCUESTAS A

REALIZAR POR CLUSTER

Enestratos 1, 2,3v4

SOLAMENTE se pueden hacer 6 encuestas como maximo,  sin
Importar cuantas manzanas tenga el cluster.  Nunca mas de
1 encuesta POR LADO DE MANZANA.

= 3 DE HOMBRES
= 3 DE MUJERES

Para estratos b5y 6

Se pueden hacer 10 encuestas como maximo, sin impor  tar
cuantas manzanas tenga el cluster. Se aceptan hasta dos (2)
encuestas por lado de manzana, siempre y cuando una sea de
hombre y otra de muijer.

= 5DE HOMBRES
= 5DE MUJERES




o DESCRIPCION TECNICA

> Tamano de muestra

»Asignacion cu

muestreo de estratos 4, 5y 6)

»>Tamano minimo por entrega ola de
12.000 entrevistas



o DESCRIPCION TECNICA

« LA MUESTRA ESTA DISTRIBUIDA PARA SER
REALIZADA EN CUATRO SEMANAS (28 DIAS)
CONTINUAS DE CAMP ESTRATO 5 Y 6 LA
RECOLECCION ESTA P RA 21 DIAS

« TODOS LOS DIAS DE LA SEMANA SE DEBEN ESTAR
REALIZANDO ENCUESTAS™ SIMULTANEAMENTE EN
TODOS LOS ESTRATOS.

« EL CUMPLIMIENTO DE LAS CUOTAS POR DIA Y
ESTRATO, DEBE SER UNA CONSTANTE A LO LARGO
DE LAS CUATRO SEMANAS DE RECOLECCION.



e Muestra 2009

ACIM .ooeeeeiiieieiieeitieetetettttasaausassssssssasssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnnns
MUESTRA POR ENTREGA

TOTAL 12000MUESTRA MUESTRA MUESTRA MUESTRA
CIUDAD OLA1 OLA2 OLA3 ANO
Bogota 2000 1000 1000 1000 3000
Barranquilla 1120 560 560 560 1680
Cartagena 795
Medellin 1680
Pereira 1005
Manizales 555
Cali 1680
Ibague 555
Bucaramanga 1215
Neiva 510
Cucuta 555
Villavicencio 555
Santa Marta 570
Armenia 555 555

510

Tunija



NORMAS ETICAS



ZM NORMAS ETICAS

Complejidad del estudio

Extensa pa m e analisis
Gran probabilidad de equivocaciones O de posibles interpretaciones




Las equivocaciones...
Las interpretaciones eguivocadas...

Desvirtuan el esfuerzo de la asociacion por un
estudio en el que todos podamos confiar




Se debe utilizar la informacion mas actual generada por el
estudio y reportar las ‘anteriores como un
comparativo

Cuando compare audiencias de medios (inter O intra), utilice
el mismo periodo de tiempo
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ACIM

Cada uno de los’ reportes de la |nvest|gaC|on debe ¢  ontener la Ficha Técnica
de la Investigacion donde debe incluirse:

v" Grupo objetivo de la investigacion (edad, sexo, est  ratosy
ciudades)

v' Muestra

v Universo expandido
v' Error relativo del mue
v' Técnica de la entrevis
v' Fecha de la medig

Cada analisis especifico debera pren “Descriptor Técnico”
correspondiente, el cual debera conte

v Target especifico (variables sobre las cuales se co  nstruyo el
target)
v" Muestra del target

v Universo expandido del Target
v" Medicion o mediciones sobre las cuales se calculo e | reporte
v' Asociado de la ACIM que emite el reporte



