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FICHA TECNICA

Fuente: Estudio General de Medios (EGM-Colombia)

pais. Técnica: Entrevista personal en Hogares
Fuente: Estudio General de Medios (EGM-Colombia)
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Grupo Objetivo: Personas de 12 a 69 afios de los niveles sociales 1al 6 de las 15 principales ciudades del




